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2009第七届中国商品（印度孟买）展览会
2009 the 7th China Products (Mumbai India) Exhibition
2009年12月10-12日

印度孟买 凯悦会展中心
http://www.chinamumbaifair.com.cn
主办单位：
中国国际贸易促进委员会广东省分会

中国国际贸易促进委员会商业行业分会

  中国国际贸易促进委员会宁波市分会
中国国际贸易促进委员会杭州市分会

展会概况：


印度是发展中大国。中印两国已经成为亚洲乃至世界经济的火车头。胡锦涛总书记2006年12月访问印度，印度总理辛格日前访问中国，两国关系及经贸交流将进入更快发展的轨道。近年来中印双边经贸快速发展，且呈不断加速的趋势。中印双边贸易额从2001年35.9亿增长到2006年200亿美元，2008年预计突破500亿美元，同比增长超过50%。国内企业对赴印开展贸易、进行投资和各种方式的经济合作显现出越来越大的兴趣和越来越高的积极性。胡锦涛主席的印度之行更令印度商界人士踌躇满志，称印中经贸额在未来６至７年有望达到1000亿美元。

经研究，中国贸促会广东省分会和商业行业分会决定于2009年12月10-12日继续主办“2009第七届中国商品（印度孟买）展览会”，面向全国招展。本届展会预计展位200个，展出面积3600平方米，入场人数35000人。


当前在欧美国家饱受金融危机影响、经济衰退的情况下，东南亚地区尤其是印度仍保持了较高的经济活跃度和迅速的增长率。作为“金砖四国”之一，庞大的人口，巨大的市场潜力，不断开放的姿态，正日益吸引着外来投资者和跨国公司的目光。“2009第七届中国商品（印度孟买）展览会”将为国内的企业提供一个考察和开拓印度市场，与印度进口商、经销商面对面展开贸易洽谈，向公众推销产品的良好商机。

为什么要在印度做生意？
●  印度是世界上第十位工业化国家，在环印度洋市场区域的市场中战略位置十分重要。

●  印度经济已实现连续8年快速增长，自九十年代以来，国内生产总值年平均增长率为6%，仅排在中国、马来西亚之后列世界第三位，按购买力平价计算，其国内生产总值是新兴经济体中的第二位。国民收入总额在世界排12位。

●  据印度官方估计，2006年印度的经济增长非常强劲，到达了8.4％。由于对外资所持的宽松的态度以及全球纺织品配额的取消，包括印度在内的整个南亚地区的增长平均达到了6.9％。在印度政府大力推动区域经济的情况下，未来仍是具有相当大的增长空间。
●  印度总人口10.3亿。中产阶级约占2.5-3亿，超过了美国或欧盟的总人口，是发展迅猛消费市场的主力阶层。白领阶层购买力水平与中国相仿。
●  印度有“世界办公室”之称，贸易和服务业发达，占产业结构50.2%，但工业整体水平落后，仅占26%，按世界货物出口总额排名，列30位之后。
●  2004年1月8日颁布的有关印度进口产品关税改革的通告已于2004年9月正式生效并实施。印度海关关税峰值由现行的25％下调到20％（农产品除外），免除所有产品的特殊附加税。

孟买—南亚地区的经济中心

孟买是印度的第一大城市，是马哈拉施特拉邦首府，人口约有1400万。濒临阿拉伯海，是天然良港，被称为印度的"西部门户"，在印度的政治、经济、金融、军事及文化等各方面都占有重要地位。
　　孟买是印度全国工商、金融中心，素有印度“商业首都”和“金融首都”之称，其地位相当于中国的上海。孟买是印度储备银行（央行）、进出口银行总部所在地，集中了全国50％的现金流量和全国70％的股票交易；孟买交通极其发达，是西部铁路、航空的枢纽，拥有两个现代化的机场。作为全国的第一大深水港口，全印60％的集装箱进出口都通过孟买港，印度百强企业中的52家以及全国最有影响的商会聚集于此。目前，孟买工厂总数占全国的15％，纺织业占全国的40％，外贸占全国的50％。以服装纺织品生产为主，机械工程、汽车、化工、石油制品、造船、制药、胶卷工业发达， 而陶瓷、珠宝、木材等也极具规模。
迅猛发展中的中印贸易
近几年，中印双边贸易得到了很大的发展，每年的贸易额均保持了两位数字的增长。2004年为136.04亿美元，2005年达到187亿美元，较上年增37.5%，呈现出迅猛发展的势头。截至2006年11月底，中印贸易额已经突破200亿美元，印度已成为中国的第二大贸易合作伙伴。
中印双边贸易存在较强的互补性。近年来，印度经济增长较快，年均增长速度达到6%，印度国民人均可支配收入不断增加，国际市场上不同品牌的家电、摩托车、手机等消费品正大量进入印度家庭，而中国生产的家电、手机、摩托车、日用品、服装、鞋类等商品物美价廉，在国际市场上已经具备较强的竞争力，具备了打开印度乃至整个南亚市场的能力。
据统计，印度对中国的主要出口货物包括：铁矿砂、铬矿石、宝石、钢材、皮革、植物油、南药、化工原料等。印度自中国进口的主要货物则有：机电产品、生丝、焦炭、医药产品、轻工纺织产品、化工品等。

展会回顾
广东省贸促会于2004年始在印度孟买分别举办了“首届中国广东产品（印度孟买）展览会”、“2004中国华南商品（印度孟买）展览会”。2005至2007年贸促会广东省分会与贸促会商业行业分会联合举办了三届“中国商品（印度孟买）展览会”，均获得巨大成功。

“2007第五届中国商品（印度孟买）展览会”共有来自广东、浙江、江苏、甘肃、山西等17个省市的107家企业参展，合计展位131个，展出内容包括机电、家电与电子器材设备、金属化工、五金建材、日用消费品、服装纺织鞋类、工艺品等。展会共吸引了来自印度各地的15440名专业观众入场洽谈，超过8000人次普通市民前来参观和采购，合计参观人次超过23000。参展企业现场签订合同总金额逾1000万美元，意向合同逾3000万美元。

2008第六届中国商品展览会在印度孟买发生震惊世界的恐怖袭击2周后如期举办，仍取得圆满成功，这充分显示了中印两国人民的深刻友谊，同时也体现了中国企业发展中印经贸合作的诚意和决心。为期三天的展会仍然吸引了超过5,000名专业观众入场洽谈，超过1,000人次的普通市民在最后的公众开放时间前来采购展品。大部分的参展商表示收获较大。多数参展商表示在展会期间接洽到的有预期合作关系的专业客户超过20位。据统计，参展企业的现场签订合同的总金额逾300万美元，意向合同逾800万美元。参展企业满意率达80％。
	年份
	办展面积

（平方米）
	参展公司数量
	成交额

（万美元）
	观众数量

	2005年
	3200
	222
	2000
	12320

	2006年
	3200
	167
	1000
	23320

	2007年
	3200
	107
	1000
	23440

	2008年
	3000
	65
	800
	6500


附：图表：
表一：参展企业接待专业客户数量统计

展览期间，约8%的企业接待了超过300名专业观众，19%的企业接待客户人数在100-300人之间，即使是只接待了100人以下的73%的企业，大部分也对展会的宣传推广及客户数量感到了满意。
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73%

8%

19%

100人以下

100-300人

300以上


表二：参展满意度统计
在保证足够买家量的同时，组委会注重提升入场观众的质量，并为每位展商和采购商提供预约对口洽谈服务。调查显示，92%的参展企业对本次买家/观众的数量质量感到满意，而高达85%的参展企业对组委会的各项工作表示满意。
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表三：下届参展意愿统计
约74%的企业表示下届仍将参加或可能参加，没有任何企业提出不再参加印度展的意愿，充分表达了参展企业对本次展会效果的肯定。

       [image: image3.emf]企业参展意愿调查表
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展馆――孟买凯悦会展中心

凯悦会展中心紧邻孟买著名的五星级酒店――孟买凯悦酒店（Grand Hyatt Mumbai），占地7000M2。会展中心隶属于凯悦酒店集团，集餐饮，休闲，会议于一体，设施齐备，多个国际性展览及大型会议在此举行。

强势宣传推广确保展览最佳效果
· 此前六届印度展，组委会都争取到全印产业协会（AIAI）、印中工商会（ICCCI）、印度商人协会（IMC）等20多个印度商协会、行业协会及中国驻孟买领事馆作为展览的支持单位和合作单位，协助我会邀请买家到现场与展商洽谈业务。

· 向对口的印度企业发放100，000份有关展会消息的传真及e-mail；

· 向印度100,000家企业，包括批发商，经销商，进口商，贸易公司等发放展览邀请函；

· 在孟买至少5家发行量最大的报纸、15份专业杂志和10个专业网站上刊登展会广告；扩大展会在孟买及印度全国的影响力；

· 在孟买召开展览新闻发布会，召集孟买主要新闻媒体参加，展开展会系列报道；

· 在孟买主要商务区悬挂巨幅展会海报，

· 制作多期彩色印刷的《展会通讯》，及时将最新的展览信息和参展企业简介等发放至10,000家印度重点企业；使展会能吸引更多的印度企业到场进行对口洽谈；

· 制作《展会会刊》，内容包括参展企业简介和联系方式，将免费派送入场专业观众及在展会后派送至孟买各商会，贸易机构；

· 展会开幕当晚举行招待酒会，邀请孟买商贸界重要人士及大型企业代表，与参展企业进行面对面交流。

展览主办机构：

主办单位：中国国际贸易促进委员会广东省分会(CCPIT)是广东省与世界各地开展经济贸易合作的半官方机构，总会设在北京，全国各省市和省内各地设有分支机构。省贸促会成立于1957年，一直致力于促进广东的对外经济贸易，在国外贸易促进机构中享有盛誉。近年成功地主办了广东产品越南展、柬埔寨展等大型展览项目。

中国国际贸易促进委员会商业行业分会、中国国际商会商业行业分会，是由中国商业界有代表性的企业、团体、人士组成的民间对外经济贸易组织，是中国国际贸易促进委员会、中国国际商会分设在行业中的贸促机构。中国贸促会商业分会致力于积极促进中外商业界、经济贸易界的友好往来，从而为中国商业界与世界各地区商业界的相互交往与合作起到桥梁的作用。 
承办单位：世展展览集团有限公司(WORLDEX GEC)是一大型跨国展览集团公司，专业从事展览策划、推广、代理业务。在泰国、中国（广州、香港）、印度（孟买）、德国等地设有分支机构，代理的展览项目遍及欧美、中东、东南亚等世界各地。2004至2008年连续六届印度孟买展览会均由世展展览集团（中国）有限公司和印度世展展览公司联合承办。

2009第七届印度展参展流程
2009年4月10日 

参展报名开始；

2009年9月30日 

参展报名截止，参展企业交齐展位费，确定展位；

2009年10月8-15日 
参展企业提供中英文公司简介，制作会刊；

2009年10月12-22日
展品集货；

2009年10月20日

参展企业提交参展人员名单及签证资料，开始办理签证；

2009年10月30日

参展企业交齐货运、人员费用；

2009年12月8日

参展人员分批前往孟买

2009年12月9日

展场布展

2009年12月10-12日    展览洽谈

2009年12月13日

启程回国或继续考察行程 
备注：以上为展览筹备参考时间表，各项工作的开展及截止时间以组委会最后通知为准；

展品种类：（综合类）

· 机械制造业；

· 运输工具及配件；

· 化工原材料；

· 建筑材料；

· 农业机械与技术；

· 家用电器；

· 电子通信；

· 纺织服装；

· 工艺品
· 农产品及农用机械设备；

· 其他产品
参展费用：

	项目名称
	价格
	包含内容

	展馆内净地
	人民币￥2000/㎡
（18㎡起租）
	地毯，清洁及保安

	报名费
	人民币￥2000/企业
	

	展馆内

标准展位

3 m×3m
	人民币￥22800/个


	铝制展架，白色展板，中英文公司名楣板，地毯，1桌3椅，4盏射灯，1个电源插座，1个储物柜，6块产品展示架，垃圾桶，清洁及保安

	展品运费
	￥2800元/立方米
	不足一立方按一立方计算费用

超过一立方按实际发生计算费用

	人员费用
	￥17000元/人
	包括：签证费、往返机票，住宿费用（五星级酒店）




备注：
1、展览主办单位将为本项目申请“中小企业国际市场开拓资金”（ 15000元/摊位），符合条件的参展企业将获得补助，并将在展会结束后办理相关手续及发放。

2、根据省外经贸厅和省财厅的有关文件（粤外经贸规财字[2009]20号），我省企业参加第七届中国商品（印度孟买）展览会，符合条件的可申请每个摊位20000元的国际市场开拓专项资金，每个企业最多可申报3个摊位的资金补助。 
人员行程的费用分别为17000元/人 和21000元/人， 签证费1200元/人。






